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A modo de guía, este documento contiene una serie
de recursos y consejos, especialmente centrados en
la distribución del texto y en aspectos visuales, que
permitirán una lectura más ágil y, por consiguiente,
un mayor interés del lector.

A continuación, detallamos unas pautas
orientativas centradas en dotar de una mayor
legibilidad a los artículos técnicos que se publican
en la revista Facility Management Magazine. 

Temática y extensión

Contenido de los artículos

Imágenes y gráficos

LA GUÍA
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Si necesitas ayuda…
Nuestro personal podrá asistirte
en todo lo que precises.



Un mínimo de 400 palabras (2700
caracteres con espacios) y un máximo de
700 palabras (4500 caracteres con
espacios) con los leads y despieces incluidos.
El espacio reservado es una doble página. 

Extensión
Es vuestro espacio y podéis
publicar el artículo que consideréis.

Temática

TEMÁTICA Y EXTENSIÓN

Si bien cada edición contiene unas páginas especiales sobre un tema
vinculado a este sector, tu artículo no es necesario que trate dicho tema.
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Los artículos publicados en la revista deben recoger
información eminentemente técnica y relacionada
con la disciplina del facility management. 



Ejemplo de subtítulo

Ejemplo de lead

CONTENIDO DE LOS ARTÍCULOS
Los artículos deben remitirse en formato Word y pueden incluir los
siguientes recursos visuales, especificados en el documento:
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Título
No debe superar las 12 palabras.

Subtítulo
Se recomienda menos de 20 palabras, añadiendo
información relevante sobre el artículo que no copie
a lo que ya se explica en el titular.

Lead
Debajo del titular, y en sustitución del subtítulo, se
puede incluir un lead. Se trata de un texto que
resume de qué trata el artículo. El lead no debe
superar las 70 palabras, o una décima parte del total
del texto, que se descontarán del total.



Ejemplo de titulín Ejemplo de texto en negrita
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Cuerpo del texto
Para organizar la estructura del artículo en
bloques y mejorar la legibilidad se recomienda
utilizar titulines o ladillos, que servirán para
anunciar al lector el contenido del siguiente
párrafo. Deben ser breves, de una o dos líneas.
De igual modo, se puede recurrir, aunque con
moderación, al uso de la negrita para destacar
las frases o palabras relevantes.

400-700 palabras



Destacado
Texto de un máximo de 30 palabras que transmite
alguna idea que el autor quiere remarcar. 

Despiece
Texto vinculado al artículo, que no trata la misma temática, pero refuerza la información
recogida. No debe ocupar más de una tercera parte del total. En los textos originales
remitidos debe diferenciarse qué es cuerpo de texto y qué es despiece.
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Ejemplo de destacadoEjemplo de despiece
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Hipervínculos
Al tratarse de una publicación digital pueden
vincularse palabras o frases con otros
artículos, webs o blogs. Estos vínculos serán
fiscalizados por el consejo editorial de la
revista, ya que no pueden derivar a
plataformas de venta directa de productos o
servicios. No pueden incluirse más de tres
vínculos en cada artículo. 

Firma
Datos del particular y/o empresa,
acompañados del logo de la empresa y
fotografía del autor si así se considera.

Ejemplo de hipervínculo

Firma nominal Firma (solo logo)



El tamaño debe superar los 1MB.

Si se envían varios recursos gráficos, debe
indicarse el orden de prioridad, por si no se
pudieran incluir todos, se excluyan
atendiendo a esta consideración. 

IMÁGENES Y GRÁFICOS
Cada artículo debe incluir, al menos, una imagen, un gráfico
o una infografía, relacionado con el contenido. Las imágenes
deben ser preferentemente horizontales.

El contenido mínimo de
cualquier artículo debe ser:
título, cuerpo de texto y firma.

La resolución debe ser superior a los 150
PPP (puntos por píxel), suficientes para una
publicación que no se imprime.

ImportanteRequisitos
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Marta Sevila Marinas
Vocal JD IFMA España
Eventos y Comunicación

EDICIÓN N.º 34 · JUNIO DE 2026

FM Y CIBERSEGURIDAD
EN LA CONTINUIDAD OPERATIVA
La transformación digital ha multiplicado la
eficiencia en la gestión de activos e instalaciones,
pero también ha abierto nuevas vulnerabilidades. El
FM se enfrenta al reto de garantizar la continuidad
operativa de infraestructuras críticas en un
contexto de creciente exposición a ciberamenazas.

Abordaremos la convergencia entre seguridad
física y lógica, el diseño de protocolos resilientes y
la importancia del dato protegido en la toma de
decisiones. Voces expertas del ecosistema IFMA
comparten sus experiencias en la implementación
de estrategias de ciberseguridad.
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Escanea este QR
y descarga la revista
Haz clic aquí para leer 
números atrasados.
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DESCARGA LA REVISTA

https://ifma-spain.org/wp-content/uploads/2026/06/Revista-IFMA-34-enfrentadas.pdf
https://ifma-spain.org/edicion-revista-online/fmm-32-diciembre-2025/
https://ifma-spain.org/wp-content/uploads/2026/06/Revista-IFMA-34-enfrentadas.pdf
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